
PERELEPITUS
KAMPAANIA 2024



KAMPAANIA STRATEEGIA JA 
MEEDIAPLANEERING



MEEDIASTRATEEGIA KAMPAANIA EESMÄRKIDE 
SAAVUTAMISEKS

▪ Perelepituse kampaania eesmärgi (teenuse tuntuse suurendamise) saavutamiseks sihtrühma ja selle meediakasutuse 
analüüsist lähtuvalt on optimaalseks meediate kombinatsiooniks – online ja välimeedia. 

▪ Tänu kõrgele potentsiaalsele katvusele sihtrühmas, soodsale kontaktihinnale ning täpsematele sihtimise võimalustele on 
digitaalsel meedial kampaania meediastrateegias peamine roll ning sellele on eraldatud 40% meediaeelarvest. Digi 
kanalites oleme eetris terve kampaania perioodi.

▪ Välimeediat kasutame meediastrateegias digimeedia kõrval teise olulise meediumina sihtrühmas 
lisa(unikaalse)katvuse saamiseks. Lähtuvalt sihtrühma profiili analüüsi tulemustest keskendume Tallinnale ja üle-
eestilisele katvusele. Kombineerime omavahel erinevad sihtrühma arvesse võtvad kuluefektiivsed formaadid:

- linnapildis väljapaistvad valgusvitriinid ja bussiootepaviljonid lasteasutuste läheduses.
- reklaam digiekraanidel Viru Keskuses ja Selverites üle Eesti.

Välimeediale on kõrgema kontaktihinna tõttu eraldatud 60% meediaeelarvest. Välimeediaga oleme väljas 2 nädalat + 1 
nädal fillerplaneeringut. 

▪ Sõnumi märkamise võimendamiseks soovitame kaasata meediaplaani ka sotsiaalmeedia keskkonnad Facebook ja 
Instagram ning mõjuisikud.

▪ Detailsed meediaplaanid on välja toodud järgnevatel slaididel.



KAMPAANIA FLOWCHART



DIGIMEEDIA

▪ Kampaania meediaplaanis lähtume 
eesmärgist jõuda võimalikult paljude 
unikaalsete kasutajateni ning tagada 
kampaania sõnumi nähtavus kohalikes 
kanalites. 

▪ Digikampaaniaga oleme eetris perioodil 
14.10-14.11.2024 ning sihime reklaamidega 
kõiki vanuses 25+. 

▪ Kanalitena kasutame Delfit ning 
Õhtulehte, et jõuda kampaania jooksul 
optimaalse näitamissagedusega 
võimalikult laia osani sihtrühmas ning 
saada hea märgatavus (viewability). 

▪ Meediaplaani mahuks ennustame 1 266 
000 näitamist (ning 2 532 klikki). EE ning RU 
näitamiste mahu jaotus on 70/30, 
vastavalt Eestis olevale keelelisele 
osakaalule. 



DELFI

▪ Delfi ostumudeliks on näitamised ning sihime RU puhul kogu 
keskkonda ning EE puhul Kroonika ning Naisteka alalehed. 
Reklaamid on esindatud ainult mobiili formaatidel, kuna desktop 
pindade tulemused on siiani alla jäänud mobiilile. Sihime läbi 
keskkonna näitamispiiranguga x3 unikaalsele. 

▪ Kasutusel on sisubänneri kuubik, mis paikneb 1-3 positsioonil 
ehk sellega tagame kõrgema nähtavuse. Lisaks võttes arvesse 
viewability maksumust, siis on sisubänner toonud pea 
soodsaima hinnaga reaalseid näitamisi kohalikes kanalites. 
Kohalikes kanalites jälgime me peamiselt vCPM mõõdikut ehk 
tuhande reaalsete näitamiste hinda. 

▪ Läbi mobiili 3D kuubiku on meil võimalik välja tuua mitu sõnumit 
(seletada lahti kampaania eesmärk, kutsuda üles tutvuma 
rohkem antud teemaga). 

▪ Kohalikest kasutame peamiselt Delfit, kuna Delfi ja Postimehe 
kasutajate kattuvus on ligi 80% ning Delfil on suurem vene 
kasutajaskond.

Näitamisi: 966 000
Klikid: 1932



ÕHTULEHT

▪ Õhtulehes näitame reklaame nii 
desktopis kui ka mobiilis (mobiilile 
suurem osakaal). 
Kasutusel on nurgas olev bänner, mis 
toob hea märgatavuse, kuna kasutaja 
peab keskenduma, et seda ristist kinni 
panna. 

▪ Õhtuleht oma sisu ning sihtrühma 
poolest sobib väga hästi kokku 
kampaania sõnumiga.

Näitamisi: 300 000
Klikid: 600



VÄLIMEEDIA



STAATILINE VÄLIMEEDIA
TALLINN

Maksimaalse katvuse saavutamiseks jalakäijate 
ja autojuhtide seas kasutame välimeedias 
reklaami JCDecaux valgusvitriinidel ja 
bussiootepaviljonides.

Kokku 20 asukohta üle Tallinna lasteasutuste 
läheduses. 
Periood: 2 nädalat + 1 nädalat filler planeeringut
(W43-45*)

Staatilise välimeedia OTS 1 918 502.

*Perioodi valikut mõjutas hooajaline koefitsent.

OOH



DIGIEKRAANID
ÜLE EESTI

DOOH

Sihtrühmas lisakatvuse saamiseks ja kampaania nähtavuse
võimendamiseks kasutame Viru Keskuse siseekraane ja 
Selverite siseekraane üle-eestiliselt. 

Kokku 54 Selveri kauplust ning 184 ekraani üle Eesti.
Viru Keskuses kokku 14 ekraani.
Periood: 2 nädalat (W43-44*).

Digiekraanide kampaania OTS 2 366 000.

*Perioodi valikut mõjutas hooajaline koefitsent.



Aitäh!

Kõik täpsustavad küsimused väga oodatud!
rene.peekmann@intensegroup.ee

+372 5045048

mailto:rene.peekmann@intensegroup.ee
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