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PERELEPITUS

KAMPAANIA 2024



KAMPAANIA STRATEEGIA JA
MEEDIAPLANEERING



MEEDIASTRATEEGIA KAMPAANIA EESMARKIDE
SAAVUTAMISEKS

Perelepituse kampaania eesmdargi (teenuse tuntuse suurendamise) saavutamiseks sintrihma ja selle meediakasutuse
anallusist Idhtuvalt on optimaalseks meediate kombinatsiooniks — online ja valimeedia. at

Tanu kérgele potentsiaalsele katvusele sihtrihmas, soodsale kontaktihinnale ning tapsematele sihtimise véimalustele on
digitaalsel meedial kampaania meediastrateegias peamine roll ning sellele on eraldatud 40% meediaeelarvest. Digi
kanalites oleme eetris terve kampaania perioodi.

Valimeediat kasutame meediastrateegias digimeedia kdrval teise olulise meediumina sihtrihmas
lisa(unikaalse)katvuse saamiseks. Lahtuvalt sihtrihma profiili analtiusi tulemustest keskendume Tallinnale ja Ule-
eestilisele katvusele. Kombineerime omavahel erinevad sihtrihma arvesse vétvad kuluefektiivsed formaadid:

- linnapildis valjapaistvad valgusvitriinid ja bussiootepaviljonid lasteasutuste Idheduses.
- reklaam digiekraanidel Viru Keskuses ja Selverites lle Eesti.

Valimeediale on kérgema kontaktihinna téttu eraldatud 60% meediaeelarvest. Valimeediaga oleme valjas 2 nadalat + 1
nadal fillerplaneeringut.

Sénumi markamise véimendamiseks soovitame kaasata meediaplaani ka sotsiaalmeedia keskkonnad Facebook ja
Instagram ning mojuisikud.

Detailsed meediaplaanid on vdlja toodud jargnevatel slaididel.



KAMPAANIA FLOWCHART

I
In CAMPAIGN: Perelepitus - Stgis 2024
ten growth HUS PERIOD: 14.10-14.11.2024
se 2024
Mon 14 21 28 04 11
Tue 15 28 05 12
WWed 16 30 08 13
Thu 17 # 07
Fri 18 0 03
Budge 5 Sat 19 02 0%
dia type a orma ang e
p Sun 20 27 0 0
OOH Valgusvitriinid ja bussiootepaviljonid le Tallinna lasteasutuste 13heduses (20 tk) EE 46,2% 44427 € 20 20 F
DOOH Selveri kauplused dle Eesti (54 kauplust/ 184 ekraani), Viru keskuse siseekraanid (14 ekraani) EE 13,8% 13274¢€ 198 198

Delfi EE mobile (Kroonika, Maisteka valjaanded, capping 3, sisubanner 1-3 positsioon;
Digital Delfi RU mobile - kogu keskkand, capping 3; EERU 40,0% 38465¢€
Ohtuleht - kogu keskkond, capping 3

MEDIA 9617 €

AGEMCY FEE 4% 385 €
TOTAL WITH FEE 10001 €
VAT 22% 2200€

GRAND TOTAL 12202€




DIGIMEEDIA

Kampaania meediaplaanis |&dhtume
eesmadrgist jduda véimalikult paljude

. . . . ublisher lacement Device Format ayou nner size (pix) anguage Buying b Unit net impressions otal clicks
unikaalsete kasutajateni ning tagada . et ’ Tpe | Lot | Bemmersim R Lmouse] o o | s | pre ol M
. N S . Digital media
kG m pGO nia sonumi na htOVU S kOhG l I kes DeffiEE mobile :’s“""‘:é‘;an‘:::‘i“:;;.g'{:::“d' cappng 3, Hobile Banner ;‘;‘:{Si;‘:’ 3-5x 600x500 EE L sa8 €250  €147000 | €250  €4700 568 1178
kG na | IteS. Deifi RU mobie Kogu keskkond, capping 3 HMobile Banner ig‘:{:s;::fr 3.5% 600%500 RU cPu 78 €2,40 €907,20 €240 €907,20 378 7
Ohtuleht Kegu keskkond, capping 3 Cross-device : B d 300x250 EE CPM 300 €3,50 €1050,00 €350 €1050,00 300 800
Digikampaaniaga oleme eetris perioodil e S ———l
14.10-14.11.2024 ning sihime reklaamidega - — . . . . T ——
kaiki vanuses 25"'. P N N i N N €004 ey €00 €4431
Totals
Kanalitena kasutame Delfit ning EUR Panned
-~ I . . : Prognosis.
Ohtulehte, et jbuda kampaania jooksul e ——— a— Rateca s s
" Media total €3 846,51

optimaalse nditamissagedusega ) romies e
véimalikult laia osani sintrthmas ning s

saada hea margatavus (viewability). v
Total with VAT: €4 880,45

Meediaplaani mahuks ennustame 1266
000 naitamist (ning 2 532 klikki). EE ning RU
n&itamiste mahu jaotus on 70/30,
vastavalt Eestis olevale keelelisele
osakaalule.



DELFI

Delfi ostumudeliks on naitamised ning sihime RU puhul kogu
keskkonda ning EE puhul Kroonika ning Naisteka alalehed.
Reklaamid on esindatud ainult mobiili formaatidel, kuna desktop
pindade tulemused on siiani alla jadnud mobiilile. Sihime labi
keskkonna nditamispiiranguga x3 unikaalsele.

GRAAFIKUD | Obpaevaga tuvastati
Kasutusel on sisub&nneri kuubik, mis paikneb 1-3 positsioonil 258 Wt ek, TOX el
haigestunut

ehk sellega tagame kérgema ndhtavuse. Lisaks vottes arvesse
viewability maksumust, siis on sisubdnner toonud pea
soodsaima hinnaga reaalseid naitamisi kohalikes kanalites.
Kohalikes kanalites jalgime me peamiselt vCPM méodikut ehk
tuhande reaalsete nditamiste hinda.

Labi mobiili 3D kuubiku on meil véimalik vélja tuua mitu sdnumit
(seletada lahti kampaania eesmark, kutsuda Ules tutvuma
rohkem antud teemaga).

Kohalikest kasutame peamiselt Delfit, kuna Delfi ja Postimehe
kasutajate kattuvus on ligi 80% ning Delfil on suurem vene
kasutajaskond.

Naitamisi: 966 000
Klikid: 1932



OHTULEHT

Ohtulehes naitame reklaame nii
desktopis kui ka mobiilis (mobiilile
suurem osakaal).

Kasutusel on nurgas olev banner, mis
toob hea margatavuse, kuna kasutaja
peab keskenduma, et seda ristist kinni
panna.

Ohtuleht oma sisu ning sihtrihma
poolest sobib vaga hasti kokku
kampaania sdnumiga.

N&itamisi: 300 000 e

Klikid: 600 *

= SOhtulekt woso weu son PUSEESY roovs masin oo TomUSE WISTKA OUTVARMDI RSTSOM DGLDED [re—_—

E— - R

Suvisn packaus siab katta Kandiehed oa UURILAHEMALT #1 Kiiendilehed

Veisekasvatajatest tiitar Anett jaisa Andrus: , Kui ei tea,
kust s66k tuleb, dra parem $56. Raha ei tule seinast ja
s00k ei tule poest.”

..... : , o

POGENEMINE TALVE JA VIRUSTE OHSA iaalist ,Onne 13
EEST! Eesti perekond pakib tuntud Mihkel Tikerpalu sai

sinudki : Pedro” viirus _Esi
joudis niiiid ka Eestisse (1) napuniiteid uueks kooliaastaks

keas
meeldib, kui pole proovinud (5) direlctoriks

VIIMSI KONVERTERI
KOLIMISEELNE

TUHJENDUSMU

SALONGINAIDISED KUNI




VALIMEEDIA

LOCATION

TALLINN iBussipeatusedivalgusvitriinid

: NUMBER NUMBER OF
! ACTIVE
DAYS

i NUMBE
| OF CLIPS | LENGTH
{ 1N HOUR

0TS DURING
CAMPAIGN
PERIOD

SIZE !
RESOLUTION

OF
i SCREENS

1185x1750mm; 20 1918502

RATE CARD
: PRICE PER RATE CARD

DAY EUR PRICETOTAL

19.00€ 771400

DISCOUNT | TOTAL NET

46%

2024 2024

2024

1010110310110 10110

10i10:10 10 11§11 11
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Week 43

Week 44

Week 45

WD WD WD WD WD WE WE[WD WD WD WD WD WE WE[WD WD WD WD WD WE WE

25 PRl 28 12973031

1T IREN 4757677 5 JEIERD

i 4134,70€ [2020:20i20:2020:20(20 202020 20:20 20 NG aN N SN o o

ULE EESTI iSelver ile Eesti - 54 kauplust

184 1778000

890,00€  12460,00 €

91%

TALLINKN Viru keskuse siseekraanid

10” 1080x1920 px; 14 538000

170,00€ | 2380,00€

89%

TOTAL OF EXPOSITION:
PRODUCTIOM

1079,00€ 22 554,00€

132741 €|
5462,11 €

Eurosize

i 4/4 digi trikk
TOTAL OF PRODUCTION:

CAMPAIGN TOTAL:

Plan valid until:

Deadline for layouts: 14.10.2024

Prices and discount apply only to the volumes and conditions indicated in the plan
Only approved propesals/plans will be executed.

Eurosize planeering:  Lasteaedade, koolide (pigem alg- ja pShikoolide) ldheduses + f]nnepa\ee juures

F (filler) - JCDecaux eksponeerib kampaaniat vabade asukohtade olemasolul

2 366 000

14,00 € 308,00 €

308,00 €
308,00€

577011 €

Total 577011 €
Agency fee 4% 230,80 £
Total with fee 6 000,92 €|
VAT 22% 1320,20€
Grand Total T321112€]




OOH

STAATILINE VALIMEEDIA

TALLINN

Maksimaalse katvuse saavutamiseks jalakdijate
ja autojuhtide seas kasutame vdlimeedias +
reklaami JCDecaux valgusvitriinidel ja — Leiame koos

parima

bussiootepaviljonides. = dalandise.

Kokku 20 asukohta Ule Tallinna lasteasutuste
|&heduses.

Periood: 2 nédalat + 1 n&dalat filler planeeringut
(W43-45%)

Staatilise valimeediac OTS 1918 502.

In *Perioodi valikut méjutas hooajaline koefitsent.
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DIGIEKRAANID

ULE EESTI

Sihtrihmas lisakatvuse saamiseks ja kampaania ndhtavuse
voéimendamiseks kasutame Viru Keskuse siseekraane ja
Selverite siseekraane lile-eestiliselt.

Kokku 54 Selveri kauplust ning 184 ekraani Ule Eesti.

Viru Keskuses kokku 14 ekraani.
Periood: 2 nadalat (\W43-44%).

Digiekraanide kampaania OTS 2 366 000.

|n *Perioodi valikut mdjutas hooajaline koefitsent.
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Aitah!
Kok tdpsustavad kisimused vaga oodatud!

rene.peekmann@intensegroup.ee
+372 5045048



mailto:rene.peekmann@intensegroup.ee
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